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1. Objet du document

Ce document rassemble des idées de contenus a publier pendant la premiéere phase de la campagne de
financement participatif portée par la Coopérative EcoHabitat pour lancer La Place des Matériaux, a
Lombez. Il ne s'agit pas d’'un plan de communication figé, mais d’'une banque dans laquelle piocher pour

construire ensuite le calendrier éditorial.

L'objectif est d’avoir, sur une seule ressource, un apercu large des formats possibles par plateforme et par
support, adaptés au public visé pendant cette premiére phase. Chaque idée reste a valider, a préciser et a

programmer dans un second temps.

Rappel de la stratégie en trois phases

e Phase 1 - cercle proche de la coopérative et habitants du territoire (rayon 30 km autour de Lombez).

Le présent document couvre exclusivement la Phase 1.

2. Public visé pour la Phase 1

La premiére phase cible en priorité les personnes qui connaissent déja la coopérative ou qui vivent a
proximité immédiate du projet. Lobjectif est d’activer d’abord le cercle proche pour construire une base

solide de premiers contributeurs, puis d’élargir progressivement.

Deux cercles a activer

e Le cercle proche : sociétaires actuels, bénévoles, partenaires historiques (Saves Climat, réseaux liés a
VALDEGE, adhérents de la premiére heure), proches des membres du comité de cogérance, relais
associatifs déja mobilisés, artisans et professionnels du batiment déja en lien avec la coopérative.

e Le territoire (rayon 30 km) : habitants de Lombez, du Saves et des communes gersoises voisines
environ 140 000 personnes selon les données du projet. Cela inclut particuliers, auto-constructeurs,
artisans, commercants, élus locaux, associations culturelles et environnementales, écoles,
médiatheques, tiers-lieux.

Ce que ce public a besoin d’entendre

e Que le projet est réel, engagé, avec un terrain, un batiment en construction et une date d’ouverture
prévue en janvier 2027.

e Que la coopérative est déja soutenue (Région Occitanie, LEADER, Crédit Coopératif, Ecominéro,

Kanopé) et que la contribution du public vient compléter un plan de financement structuré.
e Que leur contribution servira concrétement a finaliser le batiment et a lancer I'activité a Lombez.

e Qu'il existe plusieurs facons de participer : soutenir financierement, devenir sociétaire, proposer des
matériaux, signaler un chantier, relayer, devenir bénévole.
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Que le projet est utile pour eux et pour leurs voisins : acces local a des matériaux de seconde vie, a
de la terre crue, a des ateliers, a un lieu ressource.

Ce qu’il faut éviter

Un ton militant excessif ou culpabilisant.
Un discours trop institutionnel, distant ou technique.

Toute confusion entre la Coopérative EcoHabitat et La Place des Matériaux : la coopérative porte le
projet, elle n‘est pas la plateforme elle-méme.

3. Principes éditoriaux communs a toutes les plateformes

Message central

Fil rouge de la campagne
Réemployer les matériaux du batiment, ici, dans le Gers.

Décliner ce message sous différentes formes selon la plateforme, mais garder I'ancrage local,
concret et coopératif.

Trois angles a faire tourner

e l'angle « projet » : le lieu, le chantier, les matériaux, la terre crue, les personnes qui font le projet, la

date d’ouverture.

e l'angle « territoire » : ce que le projet apporte concretement au Gers, aux habitants, aux artisans, aux

communes.

e angle « appel » : les facons de contribuer, I'objectif de 70 000 €, les échéances, les prochaines

étapes.

Alterner ces trois angles évite la lassitude et permet de convaincre a la fois par la preuve, par l'utilité et par

l'appel.

Regles de rédaction

Phrases courtes, frangais naturel, vocabulaire accessible.

Chiffres et faits concrets plutdt que slogans (500 m? de stockage, 140 000 personnes autour du
projet, 340 124 € de budget total, 70 000 € a mobiliser).

Toujours distinguer clairement la Coopérative EcoHabitat (la structure) et La Place des Matériaux (le
projet).
Un appel a I'action clair par publication, adapté au support.

Photos réelles du chantier, des matériaux et des personnes autant que possible ; éviter les visuels
génériques.
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4. Facebook

Facebook reste, dans le Gers, I'un des principaux canaux de communication communautaire, associative et
locale. C’est aussi le réseau ou le partage entre voisins, groupes de communes et pages associatives

fonctionne le mieux. La stratégie doit y étre réguliére, ancrée et conversationnelle.

Rythme conseillé pendant la Phase 1

1 a 2 publications par semaine sur la page de la coopérative, plus des partages ciblés dans les
groupes locaux (voir plus bas).

Idées de publications sur la page EcoHabitat

Format « portrait »

e Portrait d’'un ou une sociétaire : photo + trois questions courtes : qui es-tu, pourquoi tu soutiens
EcoHabitat, qu’attends-tu de La Place des Matériaux ?

e Portrait d’'un membre du comité de cogérance : mettre un visage sur la coopérative, humaniser la
gouvernance collective.

e Portrait d’un bénévole : valoriser I'implication concrete (chantier, terre crue, communication,
événements).

e Portrait croisé d’un artisan local : un artisan qui a déja proposé des matériaux ou qui suit le projet de

prés.

Format « chantier »

¢ Photo hebdomadaire du chantier : une image simple, une phrase, la date. Créer un rendez-vous pour
montrer 'avancement.

e Avant / apres : un espace au démarrage puis une fois aménagé. Fort effet de preuve visuelle.
¢ Vidéo courte (30 a 60 s) : un tour du chantier commenté par un membre de la coopérative.

e Zoom matériaux : photo d’un lot de matériaux déja réceptionnés ou identifiés, avec origine et usage
possible.

Format « pédagogie »

e « Le saviez-vous » : un chiffre national ou territorial sur les déchets du batiment, mis en perspective
avec le projet. [Chiffres a sourcer avant publication.]

e « Comment ¢a marche » : expliquer en quelques images le circuit du réemploi : identification du
gisement — collecte — tri — stockage — revente.

e Focus terre crue : a quoi ¢a sert, pourquoi ¢a revient, ce que la coopérative en fait (kits, ateliers,
ventes en vrac).

e Mini-lexique : un mot par publication : REP PMCB, loi AGEC, RE2020, adobe, écoconstruction. Un mot,
une définition simple.

Format « campagne »
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e Compte a rebours avant lancement : J-15, J-7, J-3, J-1 puis lancement, a activer une fois la date
confirmée.

e Publication « pourquoi 70 000 € » : découper 'objectif : 40 000 € pour le batiment, 30 000 € pour le

lancement 2027.

e « lls nous soutiennent déja » : valoriser les soutiens obtenus (Région Occitanie, LEADER, Crédit
Coopératif, Ecominéro, Kanopé) pour rassurer.

e Publication paliers : a chaque palier atteint (25 %, 50 %, 75 %, 100 %), un post visuel de remerciement
et de relance.

e Témoignages contributeurs : un ou deux contributeurs racontent en quelques mots pourquoi ils ont
donné.

Format « territoire »
e « Bienvenue a Lombez » : situer le projet géographiquement, dire a qui il s’adresse concretement.

e « Ce que le projet change pour vous » : décliner par public : particuliers, artisans, collectivités,
associations.

e Evénement local relayé : partager les événements ESS, environnement, habitat du secteur (marchés
de producteurs, fétes de villages, réunions publiques).

Format « appel »
e Post « 5 fagons de nous aider » : contribuer, devenir sociétaire, proposer un matériau, signaler un
chantier, relayer la campagne.

e Rappel calendrier : ou en est la campagne, combien de jours restants, appel a partager.

e Evénement Facebook : créer un événement pour le lancement officiel de la campagne et pour les
temps forts (visite du chantier, portes ouvertes, réunion d’information).

Groupes Facebook locaux a activer

Plut6t que d’attendre que la page rayonne seule, aller la ou les habitants du territoire sont déja. Repérer et

rejoindre en amont les groupes suivants (liste indicative a compléter).

e Groupes « Vivre a Lombez », « Saves », « Gers », « Vie locale 32 » et équivalents par commune.
e Groupes d’entraide locale, de dons, de troc et de « bons plans » (public sensible au réemploi).
e Groupes d’auto-constructeurs, d’écoconstruction, de rénovation en Occitanie.

e Groupes agricoles et ruraux du Gers (public familier du bati ancien, souvent intéressé par la terre

crue).

e Pages de mairies, offices de tourisme, communautés de communes du Saves et alentours (demander

un relais).

Adapter chaque post au réglement du groupe. Ne pas copier-coller le méme message partout :

personnaliser au moins l'accroche.
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5. Instagram

Instagram est un support visuel. Il permet de toucher un public plus jeune, ainsi que les personnes

sensibles a I'artisanat, a I'écoconstruction et au design. La régularité et la qualité visuelle priment.

Rythme conseillé pendant la Phase 1

1 a 2 posts en feed par semaine, 3 a 5 stories par semaine, 1 reel toutes les deux semaines si
les ressources le permettent.

Feed - publications photo et carrousels

e Carrousel « Le projet en 5 slides » : ce qu’est la coopérative, ce qu’est La Place des Matériaux, oU,
quand, pourquoi contribuer.

e Carrousel « Notre chantier ce mois-ci » : 4 a 6 photos de progression, une légende narrative.
e Carrousel pédagogique : « Le réemploi, c’est quoi ? » en 5 slides simples, textes tres courts.
e Carrousel « Zoom terre crue » : de la terre a I'adobe, exemples d’usages, kits a 32 €.

e Photo carrée « matériau du mois » : un beau plan d’'un matériau récupéré, avec origine et
destination.

e Photo carrée « visage » : portrait d'un membre, d’'un bénévole ou d’un partenaire.
e Carrousel « avant / aprés » : transformations sur le chantier ou sur un matériau réemployé.
e Carrousel « 5 facons de nous soutenir » : reprise du post Facebook adaptée au format vertical.

e Carrousel « lls nous soutiennent » : les partenaires et financeurs, un par slide, avec un mot sur leur
role.

Stories

e Coulisses de réunion : photo rapide d’'un temps de travail collectif, avec une phrase.

e Sondage : « Vous connaissiez la terre crue ? » « Vous avez déja réemployé un matériau ? »
engagement facile.

e Question ouverte : « Quel matériau aimeriez-vous trouver a La Place des Matériaux ? »

e Compte a rebours : sticker natif pour le lancement de la campagne, un événement, une visite.

e Story « aujourd’hui sur le chantier » : format spontané, tres efficace.

e Story de partage : republier les stories des sociétaires, bénévoles, partenaires qui parlent du projet.

e Story « merci » : a chaque contribution ou palier atteint, un remerciement visuel.

Reels
e Visite du chantier en 30 s : une prise de vue continue, voix off ou texte a I'écran.

e « Une journée avec la coopérative » : montage court des temps forts d’'une journée type.
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e Fabrication d’un adobe : geste artisanal, matiere, plan rapproché. Trés adapté aux algorithmes
actuels.

o Reel pédagogique : « Pourquoi le réemploi ? » en 45 s, phrases-clés a I'écran.
P gogiq q p , P

® Reel « 70 000 € pourquoi faire » : découpage visuel de 'objectif, avec la répartition 40 000 / 30 000.

Highlights (a la Une) a créer
® «Leprojet»
e « Le chantier »
e «Terrecrue»
e « Contribuer »
e «lls soutiennent »

e « Evénements »

6. LinkedIn

LinkedIn permet de toucher les professionnels : artisans, entreprises du batiment, collectivités, structures
de I'ESS, financeurs, réseaux d’écoconstruction. Le ton y est plus posé, davantage argumenté, et les

publications un peu plus longues fonctionnent bien.

Rythme conseillé pendant la Phase 1

1 publication par semaine sur la page EcoHabitat, relayée par les profils personnels des
membres qui le souhaitent.

Idées de publications

e Post « Qui sommes-nous » : présentation claire de la SCIC créée en octobre 2024, de sa gouvernance

coopérative, de ses activités.

e Post « Le projet La Place des Matériaux » : un texte structuré : contexte, ambitions, chiffres,
ouverture en janvier 2027.

e Post « Chiffres-clés » : 340 124 € de budget, 500 m? de stockage, 140 000 personnes dans le rayon
d’influence.

e Post « Plan de financement » : valorisation des soutiens obtenus (Région Occitanie 150 000 €, Crédit
Coopératif, LEADER, Ecominéro, Kanopé). Positionnement : 70 000 € & mobiliser pour compléter.

e Post « Pourquoi le réemploi » : cadre réglementaire (loi AGEC, REP PMCB, RE2020), enjeux
économiques, opportunité pour le territoire. [Chiffres nationaux a sourcer.]

e Post « Terre crue » : un matériau qui revient, ses atouts, l'activité que la coopérative construit autour.

e Post « Aux artisans du batiment » : appel direct : identifier des gisements, proposer des chantiers,
devenir partenaire.
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e Post « Aux collectivités » : un lieu ressource pour le territoire, effets attendus en termes de déchets
évités et d’économie circulaire locale.

e Post « Une gouvernance coopérative » : expliquer le principe « une personne, une voix », les groupes
de travail, la vie collective.

e Post « lls nous soutiennent » : un post par partenaire majeur, avec un vrai remerciement et un lien
vers leur action.

e Post « Retour sur... » : apres chaque étape marquante (avancée du chantier, événement, palier de
campagne) : un post récap.

e Post appel a contribuer : plus argumenté que sur Facebook : contexte, plan de financement, appel a
participer, modalités.

e Reposts par les membres : préparer un texte court prét a I'emploi pour que chaque membre relaie sur
son profil personnel avec ses mots.

Cibles a taguer / rejoindre

e Pages LinkedIn de la Région Occitanie, du Département du Gers, des communautés de communes du
Saves.

e Structures de I'ESS régionale : URSCOP Occitanie, CRESS Occitanie, Coop de France.

e Réseaux du réemploi : Booster du Réemploi, Réseau Francophone du Réemploi, plateformes
régionales.

e Ecominéro, ADEME Occitanie, CAPEB, FFB Gers.

e Groupes LinkedIn : écoconstruction, économie circulaire, batiment durable.

7.

Presse locale

La presse écrite reste trés lue dans le Gers, en particulier par les publics adultes et les élus. Un article dans

un titre régional peut apporter a la fois de la crédibilité et une portée que les réseaux sociaux ne

remplaceront pas pendant cette Phase 1.

Titres a contacter (liste indicative a compléter)

La Dépéche du Midi - édition Gers.

Le Journal du Gers.

La Gazette du Comminges (frange sud-ouest du rayon 30 km).

Bulletins municipaux et intercommunaux (Lombez, Samatan, communauté de communes du Saves).
Presse spécialisée régionale : magazines ESS, écoconstruction, transitions.

Newsletters de partenaires (Région Occitanie, LEADER, URSCOP).

Idées d’angles pour un communiqué ou un article

e « Une plateforme du réemploi ouvre a Lombez » : angle nouveauté / territoire, orienté grand public.
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e « Une SCIC gersoise mobilise 70 000 € auprés du public » : angle campagne, pour annoncer le

lancement.

e « Le réemploi des matériaux du batiment arrive dans le Gers » : angle enjeu, mise en perspective
avec la loi AGEC et la REP PMCB.

e « La terre crue, une filiere qui revient dans le Sud-Ouest » : angle patrimoine / matériau, avec

I'expertise développée par la coopérative.

e « Rencontre avec les bénévoles de La Place des Matériaux » : angle humain, portraits.

e « Comment un artisan du Gers peut-il donner une seconde vie a ses matériaux ? » : angle pratique,

pour la presse pro et locale.

Supports a préparer pour la presse

8.

Un dossier de presse court (4 a 6 pages) : présentation de la coopérative, du projet, des chiffres-clés,
des partenaires, de la campagne, des contacts.

Un communiqué de presse d’annonce de la campagne (1 page maximum).
Un communiqué de presse en cours de campagne (mi-parcours) et un en fin de campagne (bilan).

Une sélection de 5 a 10 photos libres de droits (chantier, matériaux, portraits, terre crue) prétes a

envoyer.

Un mémo de citations : deux ou trois phrases attribuées a des membres de la cogérance.

Radio locale

La radio touche des publics moins présents sur les réseaux sociaux, notamment en milieu rural. Elle offre

du temps d’explication (interview de 5 a 15 minutes) et une proximité forte avec l'auditoire local.

Stations a cibler (a préciser)

France Bleu Occitanie / Toulouse.

Radios associatives locales et régionales : RCF, Radio Coteaux, radios communautaires du Gers et du

Comminges.

Podcasts et webradios ESS, transition, économie circulaire.

Formats a proposer

e Interview d’un cogérant : format 5 a 10 minutes sur le projet et la campagne.

e Reportage sur le chantier : inviter un journaliste a Lombez : sons, ambiance, immersion.

e Chronique récurrente : proposer a une radio associative une chronique mensuelle « Réemploi et

matériaux » pendant la campagne.

e Agenda / bréve : faire annoncer les temps forts (lancement, visite du chantier, événements) dans les

rubriques agenda.
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Points a préparer pour étre bon a I'lantenne

e Trois phrases-clés trés courtes pour dire ce qu’est le projet.
e Trois chiffres a retenir : 70 000 €, ouverture janvier 2027, 500 m? a Lombez.
e Une histoire concréte : un matériau récupéré, un artisan rencontré, un adobe fabriqué.

e Un appel a I'action clair et lent a énoncer : le nom exact de la coopérative, I'URL du site,
éventuellement I'URL de la campagne quand elle sera confirmée.

9. Emailing et newsletter

Lemail reste le canal le plus efficace pour toucher le cercle proche déja identifié (sociétaires, contacts,

partenaires). Pendant la Phase 1, il doit étre utilisé de facon rythmée sans devenir intrusif.

Idées d’envois pendant la Phase 1

e Email « on lance la campagne » : annonce officielle, envoyée en premier au cercle proche avant la
communication publique.

e Email « premier bilan » : aprés une a deux semaines, résultats et remerciements.

e Email « on a besoin de vous » : relance concréte : demander de contribuer et surtout de relayer.

e Email « visite du chantier » : invitation aux sociétaires et aux proches pour une visite.

e Email « portrait du mois » : un portrait de sociétaire ou de bénévole, écrit a la premiére personne.

e Newsletter mensuelle : poursuivre la newsletter existante (numéro adhérents été 2026 déja produit),
en intégrant une rubrique « campagne en cours ».

e Email dédié aux partenaires professionnels : ton plus institutionnel, adressé aux artisans, entreprises,
collectivités déja en contact.

e Email « merci » de fin de campagne : quel que soit le résultat, remerciement personnel et prochaines
étapes.

Bonnes pratiques

e Objet court et concret, avec un chiffre ou un verbe d’action.
e Un seul appel a I'action principal par email.

e Signature identifiable (un vrai nom, une vraie fonction).

e Version courte pour mobile, images légeres.

e Respect strict du RGPD : liste segmentée, consentement, désinscription visible.
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10. Communication de terrain et affichage

Une part importante du public de Phase 1 se touche mieux hors ligne. Le terrain est un levier essentiel

pour ancrer la campagne localement.

Affichage

e Affiches A3 en commerces et lieux publics : boulangeries, épiceries, cafés, médiathéques, mairies,
offices de tourisme, salles polyvalentes de Lombez et des communes voisines.

e Affiches chez les partenaires : Kanopé, Saves Climat, Ecominéro (siége régional), locaux ESS,

tiers-lieux.

e Affichage municipal : demander I'insertion dans les panneaux d’affichage des communes du Saves et

du rayon 30 km.

e Affichage sur le chantier lui-méme : un panneau bien visible depuis la route, avec le nom du projet, la
date d’ouverture, le QR code vers la campagne (a ajouter une fois I'URL confirmée).

Tracts et flyers
e Tract A5 : a distribuer lors des événements et a laisser dans les commerces partenaires.

e Carte de visite « je soutiens » : un format tres petit et distribuable, pour que les sociétaires et

bénévoles puissent en donner de main a main.

e Flyer artisan : version spécifique pour les professionnels du batiment, a laisser dans les fournisseurs et

négoces locaux.

Evénements et rendez-vous

e Visite du chantier ouverte : un ou deux samedis pendant la campagne : accueil, café, présentation,
tour du site.

e Stand sur un marché local : Lombez, Samatan et communes voisines : présence physique, discussion,

distribution de tracts.

e Réunion publique de présentation : salle communale, présentation d’environ 30 minutes suivie d’un

temps d’échange.
e Apéro campagne : moment convivial dans un tiers-lieu ou chez un partenaire, sur invitation.

® Présence sur les événements ESS/environnement du territoire : repérer les salons, foires et

rencontres du Gers pendant la période et s’y greffer.

e Intervention en école / college / médiathéque : pédagogie autour du réemploi et de la terre crue, en

lien avec les enseignants ou bibliothécaires.
Bouche-a-oreille structuré

e Kit relais « sociétaire » : un mini-document (une page) prét a I'emploi avec un texte a copier-coller,

deux visuels, I'adresse du site : pour que chaque sociétaire puisse relayer facilement.
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e Liste d’appel : chague membre du comité de cogérance identifie 10 a 20 personnes de son propre

réseau a contacter directement (message personnel, appel).

e Réunion « ambassadeurs » : inviter les bénévoles motivés a un temps de brief avant le lancement,

pour partager les arguments et le kit relais.

11. Presse professionnelle et réseaux ESS

En paralléle du grand public de proximité, il est utile pendant la Phase 1 de mobiliser les réseaux

professionnels et ESS qui peuvent relayer la campagne a leur communauté (souvent locale ou régionale).

Réseaux et médias a solliciter

e URSCOP Occitanie : mention dans leur newsletter et sur leurs réseaux.

e CRESS Occitanie : agenda ESS régional.

e Réseau LEADER et GAL du Saves : relais aupres des porteurs de projets locaux.

e Ecominéro : relais dans le réseau des acteurs de la REP PMCB.

e Réseaux professionnels du batiment : CAPEB Gers, FFB Gers, Chambre de Métiers.
e Presse pro écoconstruction : Batirama, Le Moniteur, magazines ESS et transition.

e Plateformes du réemploi : Booster du Réemploi, Cycle Up, Backacia (pour relais éventuel).

Idées de contenus pour ces relais

e Texte court prét a publier : préparer une version 500 signes et une version 1 500 signes a envoyer aux

partenaires pour insertion facile.
e Kit visuel : un dossier partagé (Nextcloud) avec logo, photos, banniéres et textes de relais.

e Interview croisée : proposer a un média pro une interview croisée avec un autre acteur du réemploi

régional.

12. Structure éditoriale suggérée pour la Phase 1

Ce tableau propose une maniere de rythmer la Phase 1 en trois temps. Il ne remplace pas un calendrier

détaillé, mais donne une trame pour ordonner les idées listées plus haut.

Séquence Contenus dominants

Semaine -2 a-1 Préparation des affiches et des tracts. Préparation de mail, banque
d'idées, calendrier éditorial, mettre a jour le site...

Semaine 0 Annonce officielle sur toutes les plateformes le méme jour.
(lancement) Communiqué de presse. Email dédié au cercle proche. Publications
sur le projet, portraits, chantier.
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Séquence Contenus dominants

Semaines +1 a +3

Semaine +4 a
mi-parcours

Derniére semaine

Apres cléture

Rythme soutenu : preuves, portraits, avancement du chantier,
remerciements. Un temps fort par semaine (post « palier », interview
radio, article presse).

Relance : bilan intermédiaire, appel a partager, témoignages de
contributeurs.

Rappel de I’échéance, contenus « J-7, J-3, J-1 », relance directe par le
cercle proche.

Communication de bilan, remerciements, prochaines étapes vers
I'ouverture de janvier 2027.

13. Récapitulatif par plateforme

Plateforme Ce qu’elle apporte en Phase 1

Facebook

Instagram

LinkedIn

Presse locale

Radio locale

Emailing

Terrain / affichage

Réseaux ESS / pro

Communauté locale, groupes, événements. 1 a 2 posts/semaine. Ton
chaleureux, ancré.

Visuel, jeunes et sensibles écoconstruction. 1 a 2 posts + stories
fréquentes.

Pros, ESS, collectivités, financeurs. 1 post/semaine, ton posé,
argumenté.

Crédibilité, publics adultes, élus. Communiqués + articles. Dossier de
presse a préparer.

Ruralité, temps long. Interviews, chroniques, agenda.

Cercle proche. Rythme régulier, un message central par envoi.

Ancrage physique local. Affiches, tracts, événements, bouche-a-oreille
structuré.

Relais qualifiés. Kit prét a I'emploi pour insertion facile.
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14. Points a confirmer avant publication

La plupart des idées ci-dessus reposent sur des éléments encore a valider. Il est essentiel de traiter ces

points avant toute publication engageant la campagne.

Date exacte de lancement de la campagne et date de cl6ture.

Nom de la plateforme de financement et URL de participation.

Mécanisme juridique retenu (parts sociales, dons, préts, contreparties).

Paliers éventuels et contreparties associées.

Avantage fiscal éventuel pour les contributeurs.

Liste officielle et exhaustive des partenaires et logos a afficher.

Chiffres nationaux ou régionaux sur les déchets du batiment cités dans les publications
pédagogiques (a sourcer).

Composition a jour de la gouvernance a mentionner dans les portraits.

Coordonnées a afficher (adresse exacte de la coopérative, adresse du chantier, contacts presse).
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